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GIRIS

Galismalarimizi mimkin oldugunca fazla kisiye ulastirabilmek, emeklerimizin
dogru adreslere varabilmesi agisindan, sosyal medya ¢alismalarimizi planlamak
onemlidir. Sosyal medya planinda amacimiz, tek tek etkinliklerimizle yansitiimasi
mimkiin olmayan 6rgiitsel perspektifimizi bir biitiin olarak ortaya koyabilmekfir.
Bazen ¢ok emek verdigimiz bir faaliyet, bu faaliyeti ulagtirmak istedigimiz
oncelikli kitleye dahi ulasamadan tamamlanabilir. Hem kisisel hayatimizda, hem de
orglitsel galismalarimiz agisindan gogumuzun hayatinda bu denli 6nemli bir yer
kaplayan sosyal medyaya dair teknik bilgilerimizi artirmak, kisisel ve orgitsel

emeklerimizin dogru adreslere bulusabilmesini kolaylastirabilir.

Sosyal medya; orgitimizi,  perspektifimizi  duyurdugumuz,
yayginlastirdigimiz bir alan olmanin 6tesinde, hem galismalarimizin hitap ettigi
kitleyi online bir zeminde bir araya getirme, hem de gesitli sebeplerle dogrudan
¢alismalarimiza katilamayacak insanlarla bag kurma olanagi yaratabilir. Sosyal
medyanin en onemli getirilerinden biri, bu karsilikh iletisim olanagini, farkl
kentlerde yasayan, farkh yasam kosullarina sahip genis kitleler agisindan

mimkin kilmasidir.



Hesaplari orgiitimizin ve/ya g¢alismamizin bilinirligini ve itibarini
artirmak, bilgi edinmek, bilgi vermek, ulasiimasi hedeflenen kitlenin goris, 6neri
ve sikdyetlerini almak, gelen mesajlari yanitlamak, sosyal medya hesaplarindaki
takipgileri sayfayr gelistirme ve vyenilik sireglerine dahil etmek, diger
kuruluslarla ve orglitler ile dayanisma ve is birligi saglamak, 6rgiitler arasi bilgi
paylasimi ve géris aligverisi saglamak hedeflerine uygun olarak nasil
kullanabilecegimizi kendi galismalarimiz dogrultusunda belirlemek gerekir. Bu
¢alisma, sizlere bu konularda rehberlik etmeyi, orgltlenmenizin gliclenmesine bu

dogrultuda katkida bulunmay hedefliyor.

Bu galismada ne bulacaksiniz?

- Sosyal medyay!r dogru kullanabilmek igin uygulamalarin sundugu
ozelliklere dair aciklamalar

- Sosyal medya araglarini kullanim zamaninin énemi ve hangi zamanlarda
kullanimin dogru etkilesim alabilecegi

- Sosyal medya kullanirken farkli dillerin 6nemi

- Galismalarimizi ulagtirmak istedigimiz grubu nasil belirleyebilecegimiz
ve buna uygun bir dilin nasil olusturulmasi gerektigi

- Diinya ¢apinda farkhlik yaratan kampanyalardan érnekler

- Tiurkiye'deki ve farkh ilkelerde benzer bir hedefle faaliyet gosteren
orgitlenmelerle ortak galismalar yiiriitmenin 6nemi

- Video igeriklerin sosyal medyadaki 6nemi ve videolarin nasil, ne zaman,
hangi uzunlukta kullaniimasi gerektigi

- Web sitesinin 6nemi ve web sitesi yonlendirmeli kampanyalarin giiveni

- Sosyal medya reklamlarina dair bilgiler
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1. SOSYAL MEDYADA NASIL BIR YOL
IZLEMELI?

Sosyal medya kullaniminda hangi uygulamanin kullanilacagini belirlerken su g
noktaya dikkat edilmelidir: Kullanilacak uygulamanin ulasmay! hedeflediginiz
grup agisindan rahatga erisilebilir olmasi, uygulamanin popiilerligi ve uygulamay:
kullananlarin sayisinin fazla olmasi. Bundan sonra ikinci asama, galismalarinizi
ulastirmak istediginiz insanlarin profilinin net olarak belirlenmesidir. Takvimi
planlarken; ¢alismalarimizi ulastirmak, birlikte planlamak istedigimiz grubu
nasil ortak noktada bulusturabilecegimizi goz o6niinde bulundurmak gerekir.
Insanlarla sosyal medya aracihiyla kuracagimiz iletigimin etkili ve siirekli
olmasi, bu iligkiyi bir miisteri-girket iligskisi olmaktan ¢ikaran detaylardan
biridir. Bunun igin de orgitiiniiziin gegmiginin, vizyonunun, amaglarinin dogru
yansitilabilmesi onemlidir. Sonrasinda ise hangi platformlarda ne kadar aktif
olmak istediginize (orn. LinkedIn, Instagram, Twitter, Facebook, Youtube'da )

ve hangi platformda hangi dili kullanmak istediginizi ortaklasa belirlemek



gerekir. Fark edeceginiz gibi, bu siiregler orgiitsel hedeflerinizi netlestirmeye
ve orgutsel mekanizmalarinizi harekete gegirmeye katkida bulunan siireglerdir
de. Farkli platformlarda paylasacaginiz bir igerigin diger platformdaki
icerikler ile birebir ayni olmasi verim saglamay! giiglestirir. Ornegin,
Instagram'daki paylasimlarda daha gorsel odakli igeriklere yogunlasirken,
Twitter'da ise takipgiler ya da potansiyel takipgilerle olan iletisimi daha on
plana g¢ikarilan paylasimlar yapilmalidir. Bu sebeple, Instagram'da paylasim
yaparken dikkat edilmesi gereken seyler ile, Twitter'da Facebook'ta paylagim

yaparken dikkat edilmesi gereken seyler birbirinden farkhdir.

Kullanacagimiz platformlara ayri ayri igerik planlamasi yaptiktan
sonra, benzer orgitlerin ve platformlarin sosyal medya davraniglarini,
iletigimlerini, aktifliklerinin takip edilmesi faydali olabilir. Onceden
hazirlanmis igeriklere ek bazi durumlarda giindemle alakal anlik paylasimlar
yapilmasi da gerekebilir. Bu nedenle giindeme ve benzer ©&rgiit ve
platformlarin giindeme karsi tepkilerine hdkim olunmasi gerekir. Ozel giinler

ve olaylar dikkate alinarak haftalik veya aylik bir takvim olusturulabilir.

Peki igerigi hazirlarken nelere dikkat etmeliyiz?

Sosyal medya etkinliklerimizi planladiktan sonra ise "metinde ve
gorselde hangi dil kullaniimali, hangi renkler icerigi daha dogru yansitiyor,
igeriklerin hedefi ve vermek istedigi doniis nedir?” vb. sorularin cevaplanmasi
gerekir. Yani, yol haritamizi olustururken oncelikli hedef sayfalarimizda renk,
tasarim ve metin modellemelerinin tim sosyal medya hesaplarimizda
birbiriyle uyumlu olmasidir. Gérsellerinizde tek bir mesaj olmali, kullanicinin

kafasinin karigmamasi igin tek bir mesaj iceren ilan yapilmahdir. Insanlar



karigik bulduklari seylerle ilgilenmezler ve ilizerinde durmazlar. Benzer
sekilde, renk secimlerinde de ¢ok fazla karisik renk kullanilmamalidir. Ideal
video siirelerinin ise Instagram igin 30 saniye, Twitter igin 45 saniye,

Facebook: 1 dakika ve Youtube igin 2 dakika oldugu diisiiniilmektedir.

Sosyal medya hesaplarinizi hem bizi hig bilmeyen potansiyel kullanicinin
bir video, bir fotograf vb. tesadiifen geldigini varsayarak; hem de bizi duymus,
kim oldugumuzu, ne vyaptigimizi bilen bir potansiyel kullanicinin sosyal
medyadan takip etmek icin geldigini varsayarak planlamanizi éneririz. Ote
yandan sosyal medya hesaplarimizin kafasi karigik bir hesap algisi yaratmamasi
onemlidir. Ayrica sosyal medya hesaplarinda diger sosyal medya hesaplarinin
baglanti yonlendirmelerinin olmasi 6nemlidir. Bu baglantilar eksik birakildiginda
kullanicilar sizin sadece referans verilen sosyal medya hesaplariniz oldugunu

diigiinebilir.

Ayrica kampanyalarinizda, panellerinizde vb. ¢alismalarinizda ayni
amagta olan orgiitlenmelerle ortak etkinlikler diizenlemek de, hem sizin hem
birlikte galisma ylirittigiiniz orgitlenmenin hesaplarinin daha hizli duyulmasini
saglayabilir. $imdi, her sosyal medya hesabi igin neler yapilmasi gerektigine

ayrintili bir sekilde bakalim.

Sosyal medya hesaplarinizin sayfa frafigini artirmak, etkilegimi
artirmak igin sosyal medya reklamlarini da diisiinebilirsiniz. Ozellikle kampanya

donemlerinde bu yol etkili olabilir.



2. INSTAGRAM

Giinlimiziin en popiiler sosyal medya paylasim araci olmakla kalmayip artik
Google gibi bir arama motoru olarak da gériilen, dinamik algoritma yapisiyla
siirekli degisen ve gelisen Instagram,sosyal medya mecralarinin en gok
kullanilanlar da ilk siralarda yer alir ve Diinyada birgok konuda belirleyici,
yon veren bir platform haline gelmistir.

Instagram gorsel odakli olan bir sosyal medya araci oldugu igin fotograf
veya videolarla etkilesim artirilabilir etkilegsimi yakalayan paylagimlar
kesfete diiserek daha fazla insana ulagarak bilinirligi artirabilen reklamla
desteklenirse blylimeyi hizlandiran reklamsiz da biyiimeye destek olan bir
yaptya sahip sosyal medya aracidir. Bu yiizden igerikleri iyi planlamak
onemli etkiler yaratabilir.

Asagidaki ayrintilardan once dikkat edilmesi gereken genel konulardan
iletisim boliminin glincel ve ulagilabilir olmasi. Hesabinizi profesyonel
hesaba gegirdikten sonra profilinize girerek diizenle segeneginin altinda
goreceginiz iletisim bolimiine mutlaka orgitiin bilgilerini (web adresi, mail
adresi,telefon numarasi,adres vb.) eksiksiz ve dogru olarak eklemelisiniz.

1. Igerik gérsellerindeki uyum nasil olmali?

2. Icerik agiklamalari nasil olmali?

3. Yazi dilleri gesitliligi nasil olmali?

4. DM mesajlarina nasil cevap verilmeli?

5. Gonderilere gelen yorumlara nasil cevap verilmeli?

6. Hikayeler ile "nasil etkili iletisim kurabiliriz"?
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7. Instagram'da ne zaman gonderi paylasimi ne zaman story, reels vb olarak
paylagim yapilmali?

8. Instagram Guides 6zelligi nasil ve ne zaman kullanilabilir?

2.1. Igerik gorsellerindeki uyum nasil olmali?

Orgiitiiniiz igin 6nceden belirlediginiz logoya vs. uygun renklerde segilen
sablonlarla uyumlu bir Instagram hesabi kullanicilari daha fazla etkilesime
gegirir. Tek bir sablon kullanmanin igerik farkliliklarini yansitmakta
yetersiz kalacagini diisiiniiyorsaniz farkl sablon tiirlerinde ayni renk uyumu
yakalanarak olusturulan igeriklerle bir sayfa uyumu yakalanabilir. Logonuzu
gorsellerin belli yerlerine yerlestirmek de bu uyuma katkida bulunur.
Ayrica paneller, kampanyalardan gelen cevaplar gibi sayfa pinleri
olusturmak, kullanicilarin kisa bir zamanda 6rgiitiiniizle ilgili en ftemel
bilgilere erigimini kolaylastirir.

Bitin bunlart yaparken ki pif nokta dinamik yapisiyla gorsellerden gok
video/reels igeriklere daha ¢ok yermek isteyen Instagram algoritmasini
fark ediyor ve daha ¢ok videolu igeriklere yer ayiriyorsaniz dikkat etmeniz
gereken en onemli noktalardan biri paylasacaginiz videolarinizda da
videonun iginden sayfa akiginiza uygun kareyi bularak kapak fotografi
segmeyi veya sayfa akiginiza ve videonuza uygun bir kapak gérseli
tasarlayarak eklemeyi unutmayin. Bir diger konu ise telif hakki olan
mizikler eklenemiyor ve hazirliginizi telifsiz miizikler Uzerinden

yaparsaniz paylasimlarinizi zamaninda ve kolaylikla yapabilirsiniz.
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Instagram Gonderi Boyutlar:

Instagram'da yapacaginiz paylagimlarda gonderi boyutlariniz kare, dikey ya
da yatay olabilmektedir. Fakat birgok marka gonderilerinin giizel
goziikmesi igin kare fotograf boyutlarini tercih etmektedir.

e Instagram goénderi olgiileri 1080 x 1080 olabilir. Bu kare fotograf
paylasmak isteyenlerin kullanacagi gonderi boyutudur. Dilediginiz
takdirde bu piksellerin lizerinde 1200 x 1200 px olarak da gonderi
boyutlarinizi ayarlayabilirsiniz.

e Instagram'da yatay fotograf paylasmak istiyorsaniz eger yatay
fotografin élgiileri 1080 x 566 px olmaldir.

e Instagram'da paylasilacak dikey fotograflar igin de gonderi
boyutlarinin 1080 x1250 px dlgiilerinde olmasi gerekmektedir.

Instagram Hikdye Boyutlar:
Instagram'in en aktif kullanilan o6zelliklerinden biri olan hikayelerin de
paylasimini yapmak igin hikdye boyutlarina uymaniz gerekmektedir.

e Instagram hikdye boyutlari 1080 x 1920 px élgiilerindedir.

e Instagram hikdye oranlari 9:16 oranina uygun olmalidir.

e Bunlarla beraber hikayenize ekleyebileceginiz  video ve
fotograflarinin maksimum dosya boyutu 4GB'dir.

Instagram Video ve Reels Boyutlar

Instagram'da video paylasimlari artik profilinizde yer alan reels
sekmesinde gorinmektedir. Bu nedenle markanizin profesyonelligini
bozmamak ve profil akigini saglamak igin Instagram'da reels ya da video
paylasimi yaparken Instagram video ve Instagram reels boyutlarina uygun

bir sekilde paylasim yapmaniz gerekir.
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Instagram Reels ve Instagram Video paylasimlar: igin 9.16 oraninda yani
1080 x 1920 pixel boyutlarinda paylasimlarinizi ayarlamaniz
gerekmektedir. Ozellikle profil diizenin etkili olmasi igin bu noktada kapak

gorseli kullanmaya da 6nem vermeniz gerekir.

Sosyal medya izerinden etkileyici, bagarili ve profesyonel gorsel
galismalar: yapmak igin sizlere licretsiz edit hizmeti sunan programlar su
sekilde;

e Adobe Spark

e Canva

e Adobe Lightroom

e Typorama

e Pablo By Buffer

e Figma

2.2. Igerik agiklamalari nasil olmali?

Paylagilan gorsellerdeki agiklamalar vermek istedigimiz nihai mesajin en ayrintili
halidir. Bu yiizden gorsel iizerinde yazi kullansak da agiklamalarin ayrintili ve
daha genis kapsamli olmasi gerekir. Her zaman gorsel ilizerinde yaz
kullanilmayacagi igin iretilen igerigin vermek istedigi mesaji bazen sadece
agiklama kisminda ayrintilariyla vermek gerekebilir. Agiklama yaparken dikkat
edilecek en onemli nokta, ulasmak istedigimiz insanlarin kullandigi dili
yansitabilmektir. Her gérsele, gorselin mimkin oldugunca ayrintili  bir
agiklamasini eklemeyi unutmayarak, goérme engellilerin erigimine agik hale

getirmek gerekir.
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Burada paylasim yaparken herhangi bir ayar agmaniza gerek kalmadan her
paylasim da agiklama yazilan bélimin alt kismini  kaydirarak “Gelismis
Ayarlar-Erigebilirlik-Alternatif Metin Yazisi" adimlarini takip ederek gorsel
tzerindeki var olan sembolleri betimlenmesi yeterli olacaktir. Burada ayrica

agtklama kismini eklenmesine gerek yoktur.

2.3. Yaz dilleri gesitliligi nasil olmali?

Instagram'in en son paylastigi 2021 verilerine gore 31 dilde kullanilirken, metin
gevirme ozelligi aktif oldugu igin diger milletlerden olan kullanicilar da Tiirkge
olan agiklamalar: kendileri gevirebilmektedir. Fakat o6zellikle eklemek istediginiz
bir dil varsa kisaca gorsel iizerinde yazi olmayan paylasimlardaki agiklamalara
hedef dilinde bir agiklama eklenebilir, gorsel iizerinde yazi olan paylasimlara
Carousel (kaydirmali) formatinda ayni gorselin diger dildeki gorseli hazirlanarak

paylasim yapilabilir. Uygulamada Kiirtge dil segenegi bulunmamaktadir.

2.4. DM mesajlarina nasil cevap verilmeli?

Instagram lizerinden gelen direkt mesajlari (DM) farkl kisiler cevaplasa dahi
kendine gore degil sayfanin 6zelligine gore bir ortak dil kullanarak cevap
vermek onemlidir. Fakat bunun igin resmi ve biirokratik bir kullanmak zorunda
degilsiniz, igten ve agik bir ortak mesaj da verilebilir. Mesajlariniza yanit veren
kisinin ismini yazmasi, iletisim kurulan kisinin soguk bir yapi degil, o 6rgiitin bir

pargasi olan bir insanla iletisim kurdugunu hissedebilmesi agisindan iyi olabilir.
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Peki direkt mesajlara ne zaman cevap vermek gerekir? Mesajlarin en geg bir
glin igerisinde cevaplanmasi en saglikli olanidir. Eger mesajlara verilecek
cevaplar belirli giin ve saatlerde yapilacaksa otomatik mesaj ozelligi ile her
gelen DM'ye agiklayict kisa bir ofomatik mesaj gonderilmesi; sayfanin
ilgili, etkilesim iginde aktif bir yapida oldugunu kullaniciya agik bir gekilde
bildirmis olur. Bir gin ve Uzerinde cevaplanmayan mesajlar ise negatif
etkileyerek aktif bir sayfa olmadigini, hatta paylasim yapip mesajlara cevap

vermeyen ilgisiz oldugunu disiindiirtebilir.

2.5. 6onderilere gelen yorumlara nasil cevap
verilmeli?

Paylagimlara yorum gelmesi iyi bir etkilesim iginde oldugunu gésterir. Iyi
yorumlar kadar kot yorumlar da olmasi normaldir. Her gelen yoruma cevap
verilmesi gerekmez. Bazen paylasimlarin israrl ve agresif yorumlar gorebiliriz.
Bu durumlarda sessiz kalmak iyi olabilir. Bazen de "Senin diisiincen nedir?" ,
"Arkadasini  etiketle”  gibi ciimlelerle etkilesimli  paylagimlar  yaparak

kullanicilardan gériislerini belirtmelerini isteyebiliriz.

2.6. "Hikayeler” uygulamasi araciligiyla nasil etkili
iletisim kurabiliriz?

Hikaye kismi Instagram uygulamasinin en aktif kullanilan ve en hizli etkilesim alan
bélimiidir. Hikayelerimize yaptigimiz paylasimlarimizla ilgili olan sayfalari ya da
etiketleri ekleyebilir, yer bildirim kismini kullanarak o bdlgedeki kisilerin
aramalarinda ¢ikabiliriz.

Hikaye paylasimlarinda gonderi paylasimlarindaki gorsellerin 19201080

olarak boyutlandirmasi gerekir. Ayrica gonderi olarak paylastigimiz igerigi de
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hikaye béliimiine ekleyerek etkilesime fayda saglayabiliriz. "Senin tercihin
nedir, hangisi sana uygun, senin fikrin nedir, bugiin nasil hissediyorsun, giine
nasil bagladin, yaz mi kis mi?” sorularla anketler yapmak hikaye paylagimina
en uygun igeriklerdir.

"Geri sayim” ozelligi ile bir etkinligi duyurmak igin de hikayeler kismini
kullanabilirsiniz. Orgiitiiniiziin yapacagi kitlenizi sosyal medyadan davet
edeceginiz veya duyuracaginiz etkinlikleriniz igin hikaye bdlimiine tiklayin
hikayenizi olusturduktan sonra ¢ikartmalara tiklayin ve buradaki geri sayim
diigmesine tiklayarak etkinlik tarihinizi ayarlayin.Geri sayiminiza bir ad verin
ve paylasin. Bu paylasimda insanlar sizin etkinlik zamaninizi gorebilecek,
hatirlatmalarini  agabilecek ve kendi hikayelerinde sizin etkinliginizi
paylasabileceklerdir.Geri sayima kayit olan kisilere hatirlatmay! da otomatik

olarak Instagram gondermektedir.

oo oo I )
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2.7. Instagram'da ne zaman génderi paylasimi ne

zaman hikaye,reels vb olarak paylasim yapilmal?
Tek bir dogru paylasim saat giinii olmadigindan, her hesabin kendi sayfasinda

denemeler yapmasini dneriyoruz. Farkli zaman araliklarinda paylagimlar yapilip

en gok ne zaman etkilesim iginde olundugu zaman esas alinabilir. Paylasimlari
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sadece gonderi paylasimi olarak diisinmemek gerekir. Gonderi paylagimi ile
hikaye paylasimi ya da reels video paylasimlari farkli saatlerde etkilesim
alabilir. Ornegin gonderi paylagimi zamani sabahin erken saatlerinde etkilegim

aliyorsa hikaye ya da reels paylasimlar: almayabilir.

Ornegin belirli bir ¢aligma igin ulagmak istedigimiz grubu 18-40 yas arahiginda
ve her cinsiyetten dlniversite dgrencileri, ¢alisanlar, spor yapanlar olarak
belirledik. =~ Buna gore  gonderi  paylasimlarimizi  sabahin  erken
saatlerinde yaptigimizda gok etkilesim aldigimizi gérdiik ve sabah saatlerinde
bir reels videosu paylastik. Fark ettik ki reels videosu gonderi kadar etkilesim
almadi. Daha sonra ayni saatlerde hikaye paylastik ve génderi kadar degil ama
reels dan daha fazla etkilesim aldi. Burada nasil analiz yapariz? Yapmamiz
gereken, her giiniin sabah saatinde etkilesim alinan génderi paylasimindaki giin
ve saati belirlemek; baylelikle o ulasmak istedigimiz grubun sabahlari kendi
gonderilerine baktigini fakat hikaye ve reels etkilesiminde bulunmadigini

goruriz.

Peki analizimizi yaptik paylagimlarimizi siirekli ayni etkilesim aldigimiz
zamanlarda yaptik fakat bir sire sonra etkilesimimiz bilmedigimiz bir
nedenden dolay! diisti. Neden? Ciinki daha fazla kisiye ulastikga yeniden
degerlendirme yapmamiz gerekir. Bu noktada o6rnegin “hikaye” kullanilarak,
anket gibi soru yoneltip cevap alabilecegimiz etkinlikler yapilabilir.
Zamanlamanin degismesi gibi, gorsellerde revize yapilmasi gerekebilir; glinkii
etkilesimlerin azalmasinin nedenleri arasinda video formatinin tek diize
kalmasi, sayfanin kendini tekrar eder gibi bir yapiya déniismesi gibi olasiliklar

da s6z konusu olabilir.
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Tim bunlara yaparken dikkat edilmesi gereken iki piif noktasi vardir. Birincisi
eklenen videolarda telifli olan miiziklerin kullanilamamasi telifsiz miizikler
segilmesi gerektigi, ikincisi herhangi bir marka goriinen paylasimda #reklam
hastaginin kullanilmast veya isbirligi olarak marka igeren paylasimlarda

#:isbirligi hastagi kullaniimas:.

2.8. Instagram Guides(Rehber) 6zelligi nasil ve ne
zaman kullanilabilir?

Guides (Rehber), Instagram'da igerik paylasmanin en yeni yontemlerinden

biridir. Kullanicilarin yorumlari igeren bir génderi akigini incelemesini saglar.

Profesyonel hesabi kullanan tiim hesaplarda Instagram rehber ozelligini
kullanmak igin alt meni ¢ubugundan aligveris sekmesine giderek, ardindan iist
taraftaki kutucuklardan en saga kaydirarak “rehberleri kesfet"i segmelisiniz

ve bu sayfada hesaplarin olugturdugu rehber igeriklerin ulagabilirsiniz.

Olusturdugunuz rehber igeriklerini hikaye olarak paylasabilir ve DM yoluyla
arkadaslariniza gonderebilirsiniz. Rehber, "Kesfet” kismi igin de c¢ahsir, ilgi
alani olan insanlara otomatik olarak gosterilir. Profil kisminda da rehber
sekmesi siz igerigi paylasir paylasmaz olusturulmus olur. Bu Instagram

algoritmasinin otomatik ve dinamik yapisiyla yaptigi bir islemdir.
Rehber (¢ farkli formatta ¢alisir:

Yerler: Sehrinizdeki veya farkli kentlerdeki yerleri énerebilirsiniz. Ornegin
burada sizin alaninizda ¢alisan  6rgiitlenmelere iliskin  bir liste

olusturabilirsiniz.
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Uriinler: Kendi iiriinlerinizi 6n plana ¢ikardiginiz, daha detayh anlattiginiz bir
format yaratabilirsiniz. E-Ticaret tarafinda en gok kullanilacak model bu
olacaktir. Hero iriin kullaniminda uriin hakkinda daha fazla detay paylasmaniza
imkan saglayacaktir. Bu bélimi o6rgit olarak kullanmak isterseniz burada
Ornegin; orgiitiin satisa sunulan bardak,tisért vb. iiriinleri varsa kullanilabilir.
Yoksa bu bélim sizin igin uygun bir bélim degildir. Bu bélimi kullanmamak

algoritmayi yaniltmaz yada kesfete diismesini engellemez.

6onderiler: Kendi olusturdugunuz yada kaydettiginiz goriintiilerden bir sayfa
olusturabilirsiniz. Gonderiler hikayeler anlatmak veya rehberlik saglamak igin
kullanilabilecek ¢ok yonli bir formattir. Farklh zamanlarda ve farkh igerik
konulariyla  gonderiler  olusturularak  dogru  kullannm  zamanini  siz
belirleyebilirsiniz.

Ayrica profesyonel hesabi kullanan tim hesaplarda Instagram rehber

ozelligini kullanmak igin asagidaki adimlar: takip edebilirsiniz.

Instagram uygulamasina giris yapin-profilim-ayarlar-hesap-rehber

senkronizasyonu-rehberi  bagla diigmesini agin  ve igleminiz  bitti.

all Turkeell LTE 09:57 © uas )l Turkeell L€ 09:57 O 435 M)l Turkeel LTE 09:57 o s .
< Ayarlar < Hesap < Rehber Senkronizasyonu
Q Ara Kigizel Bilgiler Rehberi Badla

+8, Arkadaglarir Takip Et ve Davet Et Kaydedildi
O Ayarlar
D Hareketlerin Yakin Arkadaglar ’ K sir. D Fazia Bilgi Al
Ty Argh
Q Bildirimler Dil
dh istatistikieg
=2 igerik Uretici Aciklamall Altyazilar
7)) Hareketleri i
J arekeatlerin a Gizlilik Rehber Senkronizasyonu
&3 r
&8 QR Kodu Giivenilk g Bagka Uygiymalarda Paylagim
[l Kaydedilenler & Reklamlar ¥ J Hiicresd1 Veri Kiglanimi
= Yakin Arkadaglar @ Hesap Asil Fotc iraflat
: ¥; Dogrularia Talebi
+2, Yeni insanlar Kegfet @ i o '_' ‘
(@) Hakkinda Bedendigin Génderiler

@ coviD-19 Bilgi Merkezi

Walinlarca Gilinanlar

h a ® © ® 6 A ® © @
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3. TWITTER

Twitter yazilar lizerine etkili olan genellikle yazilarin paylasildigi fotografl
igeriklerin daha az yiizdelikte oldugu bir sosyal medya aracidir. Bu mecra
bilgilendirici mesajlara, haber paylasimlarina veya giindem yorumlarina daha
agtk bir mecra olarak degerlendirilebilir. Kullanicilarin farkh takma isimler
kullanarak kendilerini daha rahat ifade ettikleri bir yapida olmasiyla gok

sayida kisi tarafindan tercih edilmektedir.

1. Tweetlere gelen yorumlara ve mesajlara nasil cevaplar verilmeli?

2. Twitter't kullanarak “nasil etkili iletigim kurabiliriz?

3. Repost (yeniden paylasim) yaparken dikkat edilmesi gerekenler

4. Twitter'da canl yayin segenegi nedir? Nasil ve ne zaman kullaniimali?

5. Instagram hesabindan paylasilan her gonderi Twitter'da da paylasiimali

mi ?

3.1. Tweetlere gelen yorumlara ve mesajlara nasil
cevaplar verilmeli?

Etkilesim orani daha aktif olan twitter yorumlarina cevap verilmesi
durumunda sade yalin diiz bir kalip kullanilarak “"bence”, "sence"” gibi kisisel

ifadeler yerine ortak dilinize uygun bir yanit verilmelidir.

3.2. Twitter "1 kullanarak nasil etkili iletisim
kurabiliriz?

1.Hastaglerin 6nemi?
2.6orme engelliler igin sesli paylasim nasil yapilir?
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1 Hastaglerin énemini bilmeden Twitter'i etkin kullanmig sayilmayiz. Oncelikle
Hashtag, diyez (#) semboliniin ardindan bosluk birakilmadan gelen kelime ve
ifadelere denir. Twitter, konu basliklarini ve anahtar kelimelerini bu sekilde
belirler ve tweetleri yazildiklar: etiketler ile gruplandirir. Boylelikle belirli
etiketleri iceren tiim gonderiler beraberce goriintilenebilir ve kullanicilar bu
sayede ilgi duyduklari konulari kolaylikla takip edebilirler. Burada unutulmamasi
gereken nokta, sadece hastagi yazmanin etkilesimi artirmadigi, hastagn yanina
yorum eklenmesidir.

Hastag planlamasinda dikkat edilmesi gereken nokta her paylasima 6zel
hastaglerin belirlenmesi, paylasilacak konuya 6zel hastaglerin bulunmasi, bunun
disinda orglite ait sirekli kullanilan hastag varsa eklenmesi ve gerekli
durumlarda galismalara katki saglayacagr digiinilen diger orgiitlerle iletigime
gegilip uygun bulunursa bunlarin eklenmesi de g6z ardi edilmemelidir.
2.Paylagilan her tweet fotograf paylasiminda gérme engelliler igin betimleme
yaparak sadece o o6zelligi kullananlarin sesli olarak fotograf iizerindekilerin
anlatimini dinleyebildikleri, gorme 6zellgi aktif olmayanlarin sadece agiklama ve
fotografi gordiigu ozelligi kullanarak ulagsmak istedigimiz kitlenin oniindeki
neredeyse tiim engelleri kaldirmis oluruz.

Ozellik igin; Twitter't agiyoruz-"ben" béliimine tikliyoruz-"ayarlar" kismina

n

tikhyoruz-tekrar ayarlar kismina tiklyoruz-"gorinti ve ses" kismina
tikliyoruz-"erigilebilirlik” kismina tikliyoruz-“fotografa agiklama ekle” kismina
tikhyoruz ve buray! aktif hale getiriyoruz islem bu kadar, sonrasinda ise
fotograf ile yapacagimiz her paylasimda fotografi segtikten sonra ilizerinde
agiklama ekle kismi gikacak buraya tweet atmak istedigimiz gorsel iizerindeki
yazi,obje,renk gibi ayrintilari betimleyerek “uygula” kismina tiklayip sonrasinda

normal ekleyecegimiz tweet agiklamasini ekleyerek paylasiyoruz.
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3.3. Repost (yeniden paylasim) yaparken dikkat
edilmesi gerekenler

Twitter'in 6zelliklerinden biri de, repost etme 6zelligi; yani, baska bir hesabin
paylastigi gonderiyi alintilayarak kendi hesabinda paylasabilmek. Bu o6zelligi
kullanirken manipiilasyona agik, farkli yerlere gekilebilecek paylasimlarda

bulunmamak gerekir

3.4. Twitterda canli yayin segenegi nedir? Nasil ve
ne zaman kullanilmali?

Twitter canli yayin 6zelligi, olup bitenleri Twitter hesabindan canl olarak

paylasmak icin canli video olusturulabilen bir 6zelliktir.

Twitter canl yayini kullanmak igin;

1. Cihazinizda Twitter uygulamasini agin,

2. Twitter uygulamasinda Ayarlar ve gizlilik > Gizlilik ve glivenlik kismina
gidin.Hesabinizi devre disi birakarak tweetlerinizi koruyun secenegi
ile  degistirin. tliy ve arti o0gesine  dokunarak olustur
denmeli.Sonrasinda kamera simgesine ve ardindan Canli segenegine
tiklayin.

3. Devam etmek icin cihazinizin kamerasini ve mikrofonunu kullanmak
igin Twitter'a erisim vermeniz gerekir.

Konum ekle boliimi ile Twitter canli yayini igin tercih ettiginiz konumu segin
(Bu konum bilgileri, yayiminizin Twitter ve Scope uygulamalarindaki

kullanicilar tarafindan daha kesfedilebilir olmasini saglamak igin kullanilir).
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Ne oluyor? kismina dokunun ve canli yayininizla birlikte gitmek istediginiz
metni yazin. Bu, yayininizin baghgi veya takipgilerinize gelmeleri igin onlari
tesvik eden giindelik bir mesaj olabilir. Agiklamaniza anahtar kelimeler ve
hashtagler eklemek, tweetinizin Twitter aramalarinda gériinmesine yardimci
olacaktir.

Canli Yayina Ge¢ kismina dokunarak Twitter canli yayininiza hemen

baslayabilirsiniz

Twitter uygulamasiyla yayini bitirdiginizde, canl yayininizin bir kayd:
Twitter'a kaydedilir ve talep iizerine ilk yayinin tweetinden yeniden izlenmeye
hazir hale gelir. Tweet igindeki videoya ve ardindan simgesine dokunarak
kayith bir canl akigi diizenleyebilirsiniz. "Yayini Diizenle" kismindan akisinizin
basligini degistirebilir ve hatta video zaman gizelgesindeki belirli noktalari

segerek baslangig ve bitis noktalarini diizenleyebilirsiniz.

Canli yayini nasil baglatacagimizi 6grendik ama yayinlarimizi ne zaman
agalim? Twitter'da takipgilerimiz biyik ¢ogunlukla organik olarak gelisir ve
etkilesim iginde bulunabildigimiz, paylasimlarimizdan yola  ¢gikarak
takipgilerimizin neye tepki verdigini 6lgebildigimiz bir platformdur. Canli
yayinlardan once etkilesimi artirmak adina iki yada ii¢ konu belirleyerek
Twitter uygulamasi igindeki “anket yap" o6zelligini kullanarak segtigimiz
Ornegin; "Bu hafta canh yayinimizda hangi konuyu igleyecegimizi beraber

segelim” gibi etkilegsime ydnlendiren anketler diizenlenebilir.

Segilen konu lizerine bir anket daha olusturup “canli yayini hangi giin

saat kagta baglatalim” anketiyle Ornegin; Cuma saat 21:30-Cumartesi saat
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17:00-Pazar saat 20:00 gibi anketlerle yine etkilesimle en gok tercih edilen,
en yogun katilimci ile yapilacak canl yayini interaktif bir sekilde takipgilerle
karar vermek canl yayinlarda etkisi blyiik olur. Peki neden bu durum canli
yayinlarimizi etkiler? Ciinki insanlar ankete katildiklarinda ve verdikleri
cevaplar dikkate alinarak o6rgiitiin kararinda etkili olduklarini diginirler ve

bir sorumluluk hissederler.

Guest List

& Don't Allow Guests
=
is LIVE

Broadcast Details

eq Invite Guests

Ask for Follow

Ask for Share

~¥ Guest List

Start Sketching

Hide Chat

B Flip Camera

3.5. Instagram hesabindan paylasilan her gonderi
Twitter'da da paylasiimali mi?

Sosyal medya platformlari hepsi ayni ise yariyormus gibi gériinse de ayni amaca

hizmet etmezler. Ote yandan Instagramda génderi olarak paylastigimiz
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igerikleri kimi zaman Twitter'da paylasmamiz etkilegsimimizi olumlu etkilerken,
ayni zamanda Twitter'daki takipgilerimize Instagram’i da aktif kullandigimizi
belirtir. Ayni sekilde Twitterdaki bazi paylasimlarimizdan alinti yaparak
Instagram hikayelerimizde de d&nemli ya da ani gelisen siyasi olaylari
paylasabiliriz. Web sitesine referans verdigimiz galismalarimizin hepsinde ise,

tim sosyal medya platformlar: aktif paylasimh kullaniimahidir.
Twitter fotograf boyutlar:;
Twitter Kapak Fotografi Boyutlari

Twitter'da profilinize kapak fotografi eklemek istiyorsaniz uymaniz gereken
olgiiler vardir. Genellikle kapak fotografi olarak JPG, GIF ve PNG formatinda

fotograflar bu alana eklenebilmektedir.
e Twitter Kapak fotografi boyutu 1500 x 500 px olmaldir.
Twitter Profil Fotografi Boyutlar:

Twitter'da kullanilacak profil fotografi boyutlari 1:1 oranina uygun yani kare

olmalidir.

e Twitter profil fotografi boyutu 400 x 400 px olmalidir. Ancak bu
fotograf platformda 200 x 200 px boyutlarinda gorinmektedir.
e Twitter'da kullanilacak profil fotografi tiirleri PNG, JPG ve GIF'tir.

Twitter Paylasim Gorseli Boyutlar:
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Twitter'da yapilan paylasimlar ile markalar binlerce kisiye ulasmaktadir. Fakat
markalarin veya sahislarin bu platformda paylasim yaparken dikkat etmesi

gereken en onemli sey paylagim gorseli boyutlaridir.

e Twitter paylasim gorseli boyutlari 1024 x 512 olmalidir.

4. FACEBOOK

Dinyanin en fazla ziyaret edilen sitelerinden Facebook, 2004 yilinda
Mark Zuckerberg tarafindan Harvard Universitesi &grencileri igin
kurulmus olsa da kisa zamanda Amerika dahil tiim diinyaya yayilmasi
2006 yilini bulmustur. $u anda 5 milyardan fazla kullanicisi olan bunun
2.3 milyarinin aktif kullandigi en bilinen sosyal medya platformu

olmasiyla bilinmektedir.

1. Facebook'un ozellikleri nelerdir?

2.Facebook'ta kime, nasil ulagabiliriz?

3. Gonderi yorumlarina gelen mesajlar nasil cevaplanmali?

4. Messenger lizerinden gelen mesajlara nasil cevap verilmeli?

5.Facebook'ta instagram hikayelerinin gériinmesi?

4.1. Facebook'un ozellikleri nelerdir?

Facebook biinyesinde gergeklestirilen birgok aksiyon yer almaktadir. Bunlar
ayni zamanda Facebook'un 6zellikleri arasinda yer almaktadir.Facebook'un
gorme engelliler igin otomatik betimleme (AAT) sistemi bulunsada heniiz

Tiirkiye'de aktif olmadigi igin alternatif metin ekle kismi kullaniimamaktadir.
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Durum Giincelleme

Facebook'ta paylasim gubugu lizerinde "Ne Diisiintiyorsun?” seklinde bir ifade
yer alir. Iste burada herhangi bir ek (fotograf, video, not, gif, yer bildirimi
vs.) olmadan  paylasilan igerikler  durum  giincellemesi  olarak
adlandirilmaktadir. Emojilerle zenginlestirebileceginiz bu igerikler metin

(harf, rakam) agirliklidir.

Fotograf / Video Ozelligi

Facebook'ta fotograf, video, gif (hareketli resim) paylasma ozelligi
bulunmaktadir. Fotograflarda ve videolarda diizenleme yapma imkanina
sahibiz. Bu igerikleri herkese agik yapabildigimiz gibi sadece arkadaslar
segenegi de bulunmaktadir. Kisacasi gizlilik ayari kullanicinin inisiyatifindedir.
Ayrica daha diizenli ve kreatif olmasi agisindan bu igerikleri fotograf albimi
ve oynatma listeleri seklinde de paylasabilmek miimkiin.Sayfa o6zelligini
kullaniyorsak igerikler herkese agik olarak paylasilir sadece arkadaslar
segenegini sunmaz.

Video paylasirken dikkat edilmesi gereken noktalardan biri de videolara
eklenen miiziklerde tfelifli olan miiziklerin eklenememesi telifsiz miiziklerden
segilmesi gerektigi, marka igeriklerin goriindiigi paylagimlar yapilirsa
#reklam hastaginin kullanilmasi veya isbirligi halinde marka igerikler olursa

orada #isbirligi hastagi kullanilmasi gibi.
Poke (Diirtme) Ozelligi

Facebook kullanicilarinin birbirleriyle iletisime gegmesi igin tasarlanmis farkh

bir iletisim yontemi.Kisiler arasinda kullanilir sayfalar tarafindan kullaniimaz.
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Mesajlasma

Kullanicilarin birbirlerine yazili, gorsel ve sesli mesaj gondermesini saglayan
iletisim bigimidir. Facebook Messenger uygulamasi araciligiyla bu iletigim
gergeklesmektedir. Bu uygulama, basta Facebook ile entegre iken sonradan
uygulamaya Facebook Uyeliginin gerekmemesine dair bir ozellik

getirilmigtir.(Ayrintilar 4.4'de)

Etkinlik

Cesitli egitim ve eventlerin olugturulmasini saglayan 6zelliktir. Facebook'ta
bir etkinlik olusturmak, herhangi bir mecraya gére gok daha kolaydir. Ayni
zamanda buradaki etkinlik duyurulari daha hizli biyiyebilmektedir. Ustelik
Facebook olusturulan etkinlige kimin katilip-katilmayacagi gibi bilgileri de
sunuyor-.

Canh Yayin Ozelligi

Bu 6zellik sayesinde anlik olarak paylasim yapabilirsiniz.. Hatta listenizde
olmayan kigilerin de canl yayini izlemesini saglayabilirsiniz.

1.1.Canl yayina gegmek igin:

Akisinizin st kisminda Ne disiiniiyorsun? segenegine ve daha sonra Canl
video'ya dokunun.

Ozellikler ve 6zellestirme eklemek icin sag altta kare iginde gizgiler olan
simgeye dokunun.Canli Yayina Geg'e dokunun.

Canli videonuzu bitirmek istediginizde Bitir'e dokunun.

Bir grupta canl yayina gegmek igin grubunuza gidin ve Bir seyler yaz...
ifadesine ve sonra Canli videoya dokunun. Bir etkinlikte canli yayina gegmek

igin etkinlige gidin, Bir Gonderi Yaz'a ve sonra Canli Yayina Geg'e dokunun.
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1.2.Bir Canlh Video Yayininin Planlanmasi

Live Producer'a gidin.

Canl Video Etkinligi Olustur'u segin.

Etkinliginize ad verin ve canli yayininiz igin Tarih ve Saat belirleyin. Duyuru
gonderisiyle birlikte gériinecek bir gérsel segin. Ideal gérsel en boy orani
1,91:1'dir. Ileri'yi segin.

Bir Canli Video Gonderisi Olugtururken yapacaginiz gibi, planlanmig yayininizin
geri kalan kismini ayarlayin.

Yayininizi planlamak igin Etkinlik Olustur‘a tiklayin.

Canli videonuz planlanan baslangig zamaninda otomatik olarak baslayacaktir.
Planlanan zamana 10 dakika kala Canli yayina gegmeniz gerekir, aksi takdirde
videonuz iptal edilir.

Burada onceden planlama yaparak agilacak yayina katilimi 6lgme imkaniniz
olacaktir.Katilim sayisina gére yayini erteleyebilir veya daha sik yayin
planlayarak etkilesimi artirilabilir.

Planlanan  tim  yayinlart  ve  etkinlikleri  goriintilemek  igin
facebook.com/live/producer adresindeki Ana Sayfa sekmesine gidin.

Soldaki gezinti meniisiinden Ana Sayfa diigmesine basin

Ekranin ortasindaki "Planlanmis Yayinlarin ve Etkinliklerin" modiiliinde,
yaklasan yayinlar: gosterilir

Canli yayin ayarlarini kaydetmek igin Canli Video Ayarla’ tiklayin.

Gonderi de degisiklik yapmak igin Gonderiyi Diizenle'ye tiklayin. Planlanmig

yayinin tarihi ve saati de degistirebilirsiniz.
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Hikaye Paylasimi
Snapchat’e ait bir 6zellik olan fakat Facebook tarafindan da kullanilan story
ozelligiyle 24 saatlik gonderiler olusturabilir ve bunlari arkadaglarinizla yada

sayfanizda paylasabilirsiniz.

4.2. Facebook'ta kime, nasil ulasabiliriz?

Facebook hesabinizin kisi degil bir sayfa olarak olugturulmas: daha genis bir
gruba ulagsmanizi saglar. Begeni butonunu yoluyla kimlerin sayfanizla
etkilesime gectigini degerlendirebilirsiniz.Yaptiginiz paylasimlarin
agtklamalarini hastag kullanarak ilgili alanlari arayan kisilere gériiniir olabilir

etkilesime gegebilirsiniz.
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4.3. Gonderi yorumlarina gelen mesajlar nasil
cevaplanmali?

Facebook'ta paylasimlara gelen yorumlar diger sosyal medya araglarinda oldugu
gibi yalin bir dille ve en fazla bir giin igerisinde cevaplanmalidir. Her yorum

cevaplanmak zorunda degildir.

4.4. Messenger iizerinden gelen mesajlara nasil
cevap verilmeli?

Facebook'ta direkt mesaj ozelligi Messenger uygulamasi (izerinden

yaptimaktadir.

Eger Facebook uygulamasi bilgisayar iizerinden yapiliyorsa uygulama iginde
messenger  uygulamasi  kullanabilir.Telefondan ~ Facebook  uygulamasi
kullaniliyorsa App Store/Google Play uygulama indirme uygulamasi {izerinden

Messenger uygulamasinin indirilmesi gerekir.

4.5. Facebook'ta  Instagram  hikayelerinin

goriinmesi?

Instagram Uzerinden yaptiginiz hikaye paylasimlarinin Facebookta otomatik
paylasilmasi igin Instagram uygulamasindan hikaye paylas bélimi kullanilarak
paylasilacak hikaye olusturulur. Hikaye paylasiimadan once ‘ileri” isaretine
tiklanir ve “paylasim segenekleri” isareti tiklanarak ¢ikan segeneklerden “her
zaman Facebookta paylas” veya "bir kez paylas” segeneklerinden biri segilir ve

"paylas” segenegi ile hikaye paylagimi tamamlanir.
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Burada Facebook sayfamizin kisi yada sayfa o6zelliginde olmasi bir fark
yaratmaz. Entegrasyonu Instagram yaparak aylagim tamamlanir.

Ne kadar Instagram igin diizenlemeler, igerik planlari olusturulsa da
Facebook sayfasinin da atil kalmamasi arada bir yerine aktif olarak
paylasimlarla her platformdaki etkilesimi canli tutmak igin otomatik olarak

her zaman paylas segenegi verimli olmak adina tercih edilebilir.

Facebook Profil Fotografi Boyutlar:
Facebook'ta profil fotografi olusturmak istiyorsaniz fotografinizin
kare formatta gekilmis olmasi oldukga 6nemli.
e Bilgisayardan girildiginde 176 x 176 px olacaktir.
e Akilli telefonlardan girildiginde 196 x 196 px olarak
gorinmektedir.
o Klasik cep telefonlarinda ise 36x36 px boyutunda

gorintilenmektedir.

Facebook Kapak Fotografi Boyutlar:
Facebook sayfaniza kapak fotografi eklerken 820 x 312 pixel boyutlarina
uygun bir kapak fotografi segmeniz gerekmektedir. Bu fotograflar akilli

telefonlarda 640 x 360 pixel boyutlarinda goriinmektedir.

Facebook Gonderi Boyutlar

Facebook génderi fotograflarinin boyutlari genellikle kare ve dikdortgen
olmak lizere ikiye ayrilmaktadir.

Facebook dikdortgen gonderi fotografi boyutlari 1200 x 630 px'dir.
Facebook kare gonderi fotografi boyutlari 1200 x 1200 px'dir.
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Facebook Hikdaye Boyutlar:

Son birkag yil igerisinde hayatimiza giren hikayeler ile markalar kendi
etkilesimlerini arttirmakta ve takipgileriyle daha kolay bir sekilde etkilesime
gegmektedir. Facebook hikaye boyutlar: 9:16 oraniyla uyumlu olmalidir.
Facebook hikayelerinde fotograf ya da video paylasimi yapilacaksa eger

bunlarin uyumlari 1080 x 1920 px 6lglilerinde olmalidir.

5. YOUTUBE

YouTube igin bilgilendirici igerigine referansla, "diinyanin ikinci biyiik arama
motoru” benzetmesi yapilmaktadir. Ozellikle video igerik aratma noktasinda
YouTube ilk siradadir. YouTube'un video odakli bir sosyal ag olmasi ve
internet kullanicilarinin video tabanl igerikleri, gérsel ve metin igeriklerine

nazaran daha gok tiiketiyor olmasi YouTube'u 6zel ve onemli kiliyor.

1. YouTube tlizerinden yapilan paylasimlarla nelere dikkat etmek
gerekir?

2. Paylagilan videolarin igerikleri nasil olmali?

3. Videolarda animasyon kullaniimali mi etkileri ne olur?

4, Videolara gelen yorumlar nasil cevaplanmali?
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5.1. YouTube iizerinden yapilan paylasimlaria
nelere dikkat etmek gerekir?

YouTube videolarinda agiklama kismina ayni terimlerin kullaniimasi kanaliniz
daha kolay kesfedilmesini saglar. Ayrica, farkl dillerdeki videolar ile kafa
karistirmak yerine farkli dillerde alt yazilari olan videolar paylasmak diinya
gapindaki aramalarda ve gosterimlerde goriinmenizi ve daha biylk kitlelere
ulagsmanizi saglar. Burada gorme engelliler igin 6zel erisilebilirlik ayarlamasi
yapmak yerine telefonun kullanim 6zelligine gore betimleme yapmaktadir. Siz
yinede paylasimlarinizi gorme veya ses engelli kisilerle de paylasmak isterseniz

https://engelsizerisim.com/yazi/youtube-ve-benzeri-sitelerden-sosyal-aglarim

izda-paylasim sitesinden génderilerinizi paylasabilirsiniz.

e YouTube'da herkese agik kullanici adini belirlemek

Tim kanallar bir herkese agik kullanici adiyla iligkilendirilir. Herkese agik
kullanici adlari hem igerik lreticileri hem de izleyicileri bulup onlarla etkilegime
gecmek igin kullanilabilir. Herkese agik kullanici adiniz otomatik olarak
kanalinizin yeni YouTube URL'si hdline gelir ve kullanicilarin sizi kesfetmesini
kolaylagtirir. Ornegin, youtube.com/@youtubecreators. Bu URL'yi kullanarak
YouTube digindaki kullanicilari kanaliniza yénlendirebilirsiniz. Her kanalin

yalnizca bir herkese agik kullanici adi olabilir.
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¢ youtube.com/@youtubecreators O

@youtubecreators

Bir bilgisayarda veya YouTube uygulamasi bulunan bir mobil cihazda

youtube.com/handle adresine gidin.

e YouTube uygulamasi yiikli degilse indirmeniz istenir.

e Herkese agik kullanici adi seg veya Herkese agik kullanici adini degistir'i
segin.

e Ozel URL'nize gére sizin igin ayrilmig bir herkese agik kullanici adi
olabilir.

e Tercih ettiginiz herkese agik kullanici adinin uygunluk durumunu kontrol
etmek igin kullanici adi alanina yazin.

e Onerilen herkese agik kullanici adlarindan birini veya kanalinizin adina
gore onceden belirlenmis bir herkese agik kullanici adi da segebilirsiniz.

e Uygun bir herkese agik kullanict adi bulduktan sonra Segimi Onayla'y:

tiklayin.
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Tercih ettiginiz herkese agik kullanici adi kullanilamryorsa nedeni sunlardan biri

olabilir:

e Bu herkese agik kullanici adi, bagka bir kanalda kullaniliyor olabilir.
Herkese agik kullanici adi kurallar
Herkese agik kullanici adiniz:

e 3-30 karakter uzunlugunda olmahdir.

e Alfaniimerik karakterlerden (AZ-, a-z, 1-9) olusmalidir.

e Herkese agik kullanici adimiz alt gizgi (), kisa ¢izgi (-) ve nokta (.)
igerebilir.

e URL veya telefon numarasi benzeri olmamalidir.

e Baskalari tarafindan kullaniliyor olmamalidir.

e YouTube Topluluk Kurallari'na uygun olmalidir.

Not: YouTube herkese agik kullanici adlarini istedigi zaman degistirme,

kaldirma veya bunlar igin yeniden talepte bulunma hakkini sakl tutar.

e YouTube "Abone ol” ve "Katil” butonu arasindaki fark
YouTube kanallarina abone olma

*Bu bilgiler sizin sayfaniza abone olan ve katilan kisilere otomatik gidecek

bildirim bilgilerini de igerir.
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"Abone ol" diigmesini, tiim YouTube videolarinin altinda veya kanal sayfalarinda
gorebilirsiniz. Bir kanala abone oldugunuzda, bu kanalin yayinladigi tim yeni

videolar Abonelikler 6zet akiginizda gosterilir.

Abone oldugunuz bir kanal yeni igerik yayinladiginda bildirim almaya da
baslayabilirsiniz.Daha fazla igerik gérmek istediginiz kanallara abone

olabilirsiniz.

Bir kanalin aboneliginden ¢ikip daha sonra yeniden abone olursaniz bildirim
ayarlariniz sifirlanir.Kanalin kitle ayari Cocuklara Ozel olarak belirlenmisse
bildirim gonderilmez. Ek olarak bildirim zili, "bildirim yok" segenegine

ayarlanir.
YouTube kanalina abone olmak igin;

e YouTube uygulamasini agin veya m.youtube.com adresine gidin.

e YouTube'da oturum agin.

e Ana Sayfa sekmesindeyseniz:Abone olmak istediginiz kanalin yiikledigi
videonun altindan kanal simgesine dokunun.

e Abone ol'a dokunun.

e Izlediginiz videoyu yiikleyen kanala abone olmak istiyorsaniz:

e Videonun alt kismindan Abone ol'a dokunun.

e Bir kanala abone oldugunuzda, ekraninizda size onerilen kanallarin bir
listesini gorirsiiniz. Bu oneriler, heniiz abone olmadiginiz alakah
kanallara gére vyapilir. Abone olmadan once kanallarin igerigini

inceleyebilirsiniz.

YouTube kanali aboneliginden ¢ikmak igin;
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e YouTube'da oturum agin.

e Aboneliginden gikmak istediginiz kanalin yikledigi bir videoya gidin.

e Video oynaticinin altindan, Abone Olundu ardindan Abonelikten Cik
segenegine dokunun.

e Ekranin alt kisminda abonelikten ¢iktiginizi onaylayan bildirim gériindir.
YouTube katil butonu nedir?

Kisaca katil butonu, kanallarin yada videolarin abone ol diigmelerinin yaninda
gordliyor.'Katil' o6zelligi, kanal takipgilerinin kanal sahibini aylik bagisla

desteklemelerini saglar.

Youtube Katil Butonu YouTube kanalimizi takip eden kigilerin abonelik
sisteminde oldugu gibi kanaliniza abone olabilecegi ve buna ek kanal sahibine
maddi bagista bulunabilecegi bir 6zelliktir. Bu buton sayesinde, kanal takipgileri
kredi kartlarini YouTube sistemine ekleyerek ve belirli bir tutar belirleyerek
takip ettikleri kanala bagista bulunabilecek. Bu bagisi iptal etmediginiz siirece
her ay diizenli olarak belirlenen icret kartinizdan otomatik olarak tahsil

edilecek.

Bu fakipgisi az ve bu nedenle reklam ve benzeri sponsorluk projeleri
alamayanlar igin oldukga onemli bir adim. Bu buton sayesinde igerik ireticileri

igerik retmeye devam ediyor ve daha kaliteli igerik tretebiliyorlar.
YouTube katil butonu nasil aktif edilir?
YouTube, Katil 6zelligi igin gereken sartlari su sekilde siralamis:

e Kanalinizin 30.000'den fazla abonesi olmalidir.
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e Oyun kanallarinin 1.000'den fazla abonesi olmalidir.

e Kanaliniz YouTube Is Ortagi Programi lyesi olmalidir.

e 18 yasin izerinde olmaniz gerekir.

e Desteklenen konumlardan birinde bulunmaniz gerekir.

e Kanaliniz gocuklara 6zel olarak ayarlanmamis olmalidir

e Kanalinizda uygun olmayan gok sayida video olmamalidir.

e (Cocuklara 6zel olarak ayarlanan videolar veya miizikle ilgili hak talebi

olan videolar uygun olarak degerlendirilmez.

Videolarinizi kirpma

Videonuzun basindaki, ortasindaki veya sonundaki bélimii bilgisayarda
kirpabilirsiniz. Videoyu kirpmak igin yeniden yiiklemeniz gerekmez. Videonun
URL 'si, izlenme sayisi ve yorumlar: ayni kalir. Bu 6zellik, siiresi alti saatten kisa

olan videolarda kullanilabilir.

Not: Videonuzun izlenme sayisi 100.000'in iizerindeyse Yiizleri Bulaniklastirma
islemi digindaki degisiklikleri videoya kaydedemezsiniz. Bu kisitlama, YouTube
Is Ortagi Programi kapsamindaki kanallar igin gegerli degildir.

e Video diizenleyiciyi agma
YouTube Studio'da oturum agin.
Soldaki meniiden Icerik'i segin.

Diizenlemek istediginiz videonun baslhgini veya kiigiik resmini tiklayin.
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Sol kisimdaki meniiden Diizenleyici'yi segin.
Videonuzun basindaki veya sonundaki bolimi kirpma
Kirp ve kes simgesini segin. Diizenleyicide mavi bir kutu gosterilir.

Mavi kutunun kenarlarini siiriikleyin. Kutu, videonun kullanmak istediginiz

béliimiini igine alinca durun. Kutunun iginde olmayan her sey videodan kaldirilir.

Kaydet'i tiklayin.

I.’ o . ‘._I
OO0 X

= [ Studio —
€ Channel videos Trim & cut DISCARD CHANGES H
,‘ + HNEW CUT PREVIEW
Your video
S —
m —
I M Editor
H —
-
0245 | M UNDD  ~d REBO
00:00 T 0100 0z:00 0300
0 —
s, —

* Videonuzun bir bolimind kaldirma

Kirp ve kes simgesini segip YENI KESME'yi tiklayin. Diizenleyicide kirmizi bir

kutu gosterilir.
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Kirmizi  kutunun kenarlarini  siiriikleyin. Kirmizi kutu, videonun kaldirmak
istediginiz béliimiini igine alinca durun. Kirmizi kutuda olmayan her sey videoda

kalir.
Diizenlemelerinizi onaylamak igin kes simgesini segin.
Kaydet'i tiklayin.

Videonuzu belirli bir zamandan itibaren kirpmak veya kesmek istiyorsaniz
kutuya zamani girebilirsiniz. Diizenlemelerinizi incelemek igin Onizle'yi segin.
Ilgili béliimdeki kesme iglemini geri almak igin GERI AL'1 tiklayin. Yaptiginiz
degisiklikleri  iptal  etmek istedijinizde = DEGISIKLIKLERL  Sil'i

tiklayabilirsiniz.
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e Diger segenekler

Taslaginizdaki kaydedilmemis degisiklikleri kaldirmak icin Diger ardindan

Orijinale dondiir'i segin.

Yaptiginiz degisikliklerin yayinlanmasi igin diizenlenen videoyu indirip tekrar

yiikleyebilirsiniz.
e Videonuza ses pargasi ekleme

YouTube Studio'daki video diizenleyici, lisansh sarkilarin yer aldigi
kitapliklardan videonuza miizik eklemenize olanak tanir. Bu sarkilar YouTube'un

Ses Kitapligi'nda bulunur. Ses Kitaphgi'ndaki sarkilari para kazanilan

videolarda kullanabilirsiniz.
Videonuza ses parcasi ekleme

e YouTube Studio'da oturum agin.

e Soldaki meniiden Icerik'i segin.

e Diizenlemek istediginiz videoyu tiklayin.

e Sol kisimdaki meniiden Diizenleyici'yi tiklayn.

e Ses'i Miizik notasi segin ve yeni bir ses pargasi bulmak icin arama
filtrelerini " kullanin. Pargalar: 6nizlemek igin Oynat't tiklayin.

e Begendiginiz bir sarki buldugunuzda EKLE'yi tiklayin. Sarki,
diizenleyicide mavi bir kutuyla gosterilir.

e Sarkinin baslayacagi zamani degistirmek igin kutuyu siiriikleyin.

e Sarkinin  kullanilacak kismini  degistirmek igin kutunun koselerini

siirikleyin.
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e Daha hassas diizenlemeler igin yakinlastirma segeneklerini Yakinlastir
kullanin.

e Iginiz bittiginde KAYDET'i tiklayin.
Not: Bu 6zellik yalnizca 6 saatten kisa videolarda kullanilabilir.

Not: Bu ozellik 6rgiitlerin yapisina uygun olmasada herhangi bir yardim bagis

vb. etkinlik diizenlenmesi durumu igin eklenmistir.

Video igerigi konusunda net bir dakika bilgisi yoktur. Bazen 45 saniyelik bir
video ¢ok izlenme alirken, bazen 4 dakikalik bir video daha fazla izlenme
alabilir. O yiizden buradaki en 6nemli nokta istikrarli bir sekilde kaliteyi
bozmadan paylasimlara devam etmektir. Ancak burada videolarin 7, 8 dakikay!
gegmemesini, uzun videolarin béliinerek verilmesini gozetmek iyi olur.Ayrica
YouTube'da simdiye dek yayinlanmis bilinen en uzun video 596 saat 31 dakika 21
saniye uzunlugundadir.

Bununla birlikte videolarinizi 6zellestirebilir, klasor olusturabilir,abone olmayan
kullanicilar igin fragman video ekleyebilir ve videolariniza one g¢ikartma

yapabilirsiniz.

1.Abone olmayan kullanicilar igin kanal fragmani olugturma
Kanalinizin onizlemesi niteliginde olan kanal fragmaniniz sayesinde izleyiciler,
kanaliniz hakkinda daha fazla bilgi edinebilir ve kanaliniza abone olabilir.
Videonuzda lglincl taraflarin hak talebinde bulundugu igerikler olmadigi siirece
kanal fragmaninizda varsayilan olarak reklam goésterilmez. Kanaliniza zaten
abone olan izleyiciler, kanal fragmaniniz yerine one gikan videonuzu goriir.

e YouTube Studio'da oturum agin.
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e Sol kisimdaki meniiden Ozellestirme ardindan Diizen'i segin.
e Vitrin videosu altinda EKLE'yi tiklayin ve kanal fragmaniniz igin bir video
segin.
e Yayinla'y: tiklayin.
e (Geri donen aboneler icin one ¢ikan video
Geri donen abonelerin kanal ana sayfaniza eristiklerinde izlemeleri igin kendi
videonuzu veya YouTube'daki herhangi bir videoyu 6ne ¢ikarabilirsiniz.
e YouTube Studio'da oturum agin.
e Sol kisimdaki meniiden Ozellestirme ardindan Diizen'i segin.
e Vitrin videosu altinda EKLE'yi tiklayin ve 6ne gikarmak igin bir video
segin.

e Yayinla'y: tiklayin.

3 Studio

Uploads

Channel customization Popular uploads CANCEL

Live now
Branding Basic info
Past live streams

Upcoming live streams
Video spotlight peonsng

BE  Dashbeard Single playlis}
B Channel trailer
Created playl
Multiple playlists
Featured video

Subscriptions

Featured channels

Featured sections
+ ADD SECTION

Uploads

2.0ne cikan bélimler
Kanalinizin ana sayfa diizenini 12'ye kadar bélimle ozellestirebilirsiniz.

Kanalinizin ana sayfa diizeninde varsayilan olarak onceden doldurulmus 4 bélim
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gosterilir: Kisa videolar, Yiiklemeler, Olusturulan oynatma listeleri ve herkese

agtk duruma getirdiginiz Abonelikler.

YouTube Studio'da oturum agin.

Sol kisimdaki meniiden Ozellestirme ardindan Diizen'i segin.
Alt kisimda bulunan BOLUM EKLE'yi tiklayin.

Igeriginizi segmek igin kaydirin,

1.Videolar: Yiiklemelerinizi, popiiler yiiklemelerinizi, kisa videolarinizi,

canli yayinlarinizi, gegmis canli yayinlarinizi ve yaklasan canl yayinlarinizi éne

gikarin.

2.0ynatma listeleri: Tek bir oynatma listesini, kendi olusturdugunuz

oynatma listesini veya birden fazla oynatma listesini one gikarin.

3.Kanallar: Abonelikleri ve 6ne gikan kanallari 6ne gikarin.
4 Yayinla'yi tiklayn.
3.Balim diizenleme
YouTube Studio'da oturum agin.
Sol kisimdaki meniiden Ozellestirme ardindan Diizen'i segin.
Diizenlemek istediginiz bélimiin lzerine fareyle gelin ve Segenekler
ardindan Boliim igerigini diizenle'yi tiklayin.
Diizenleme ekraninda baliimiin igerigini degistirin.

Yayinla'yt tiklayin.

4 Kanalinizdaki béliimleri yeniden siralama

YouTube Studio'da oturum agin.

Sol kisimdaki meniiden Ozellestirme ardindan Diizen'i segin.

Tasimak istediginiz boliimdeki dikey gubugu tiklayin ve yeniden siralamak

igin siiriikleyip birakin.
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e Yayla'y: tiklayin.

5.2. Paylasilan videolarin igerikleri nasil olmali?

Kullanicilarin gogu YouTube'u, okumaktan ve bloglardan, makalelerden sikildiklar
veya yorulduklari igin; tiyatral, eglenceli videolar araciligiyla ayni bilgiye daha
kisa zamanda ulagmak igin kullanirlar. Bilgi veren ve belgesel nitelikli videolar ise

inandiricilik agisindan statik igeriklerin 6niindedir.

Video igeriklerin daha ¢ok paylasiimasina ve etkilesim almasina bagl
olarak, genel olarak tiim sosyal medya platformlarinin algoritmalari bu tiir
igerikleri daha ¢ok 6ne gikarmaktadir. Video igerikleri 1 Google aramalarinda da

ylizde 53 oranda iist siralarda gikmanizi saglar.

5.3. Videolarda animasyon kullanilmali mi? Etkileri
ne olur ?

Animasyon videolar artik popiilerliginin zirvesinde oldugu ve cinsiyet, ses, mekan
ayrimi gozetmedigi ve evrensel dil kullanilabildigi igin hemen her tiirden sosyal

medya kullanicisinin tercih ettigi bir yontemdir.

Ote yandan sadece animasyon video paylasimlari yapmak icerikler ¢ok dolu olsa
bile tek diize ve sikici goriinebilir. Gergek kisiliklerin seslerine, ruhlarina ve
betimlemelerine, gergek kisilerin igindeki o glicii cesareti ve iyiligi gormek

kullanicilara zaman zaman iyi gelebilir.
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5.4. Videolara gelen yorumlar nasil cevaplanmali?

Yorumlarin igerikleri, yorum yapan kullanicilarin Gsluplari gibi degerler g6z
onlinde bulundurularak kéoti yorumlara ya da elestirilere sessiz kalinabilir. Diger

yandan sadece begendigini soyleyen yorumlara da cevap verilmesi gerekmez.

Youtube Kanal Profil Fotografi Boyutlar:

Youtube kanallarindaki kullanilacak profil fotografinin boyutlari 800 x 800
piksel olmalidir. Yani Youtube kanalinizin profil fotografinin kare olmasi oldukga
onemlidir.

Youtube Kapak Fotografi Boyutlar:

Youtube kanallarina yiiklenecek kapak fotograflarinin da 6lgiisii vardir. Standart
olarak kullanilan kapak fotografi boyutu 2560 x 1440 pixeldir. Ilgili kapak
fotograflari masaiisti cihazlarda 2560 x 453 piksel olarak gérinmektedir.

Telefonlarda ise 1546 x 423piksel olarak gériinecektir.

Youtube Video Thumbnails Boyutlar:
Youtube videolarinda kullanilacak kiigiik resim yani thumbnails boyutlari 1280 x

720 piksel olmahdir.

6. DIGER PLATFORMLAR

6.1. LINKEDIN

LinkedIn, is diinyasindaki kisilerin diger kisilerle iletisim kurmasini ve bilgi
aligverigi yapmasini amaglayan profesyonel sosyal is agi ve sosyal paylasim

platformudur.LinkedIn, tyelerin (hem galisanlarin hem de isverenlerin) gevrimigi
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bir sosyal agda profiller ve birbirleriyle "baglantilar" olusturmasina olanak tanir.

Bu, gergek diinyadaki ig iligkilerini temsil edebilir. Uyeler, herkesi (mevcut lye

olsun veya olmasin) "baglanti" olmaya davet edebilir.Son yillarda is verenler de

i ilanlari igin kariyer siteleri yerine siklikla bu platformu tercih etmeye

baslamiglardir.Sonu¢ olarak, platform B2B ¢alisanlar yaratma, genel ag

olusturma da etkilidir.

Orgiit olarak LinkedIn'i etkin kullanmak igin;

Profil resminin giiciini unutmayin. Profil resmi olmayan bir topluluk
glivensizlik yaratir. Logonuzu veya 6zel 6rgiit tasariminizi ayarlayin.

Basit ama bilgi verici bir 6zet kismi profilinizi inceleyen kisilere ilk
bakista sizin hakkinizda en dogru izlenimi verecektir.

Web sitenizi ve Blog Sayfanizi da Profilinizde Belirtmelisiniz.

Orgiit Alaniniza uygun profillerle baglantilar kurmaniz éncelikle dogru
insanlara ulagsmanizi saglar.

Profilinizi her daim giincel tutunIletigim numaralariweb sitesiyeni
yazilan blog gibi degisiklikleri profilinizde hizlica giincellemeli, profilinizi
inceleyecek kigilerin en glincel bilgileri goreceginden emin olmalisiniz,
LinkedIn iizerinde aktif olmali, mesajlari, paylasimlari ve duyurulari

diizenli olarak takip etmelisiniz.

LinkedIn'in hizmet verdigi diller su sekildedir;

Ingilizce Korece,Arapga,Malaydili,Cince(Basitlestirilmis),Norvecce,Gince(Gelen

eksel),Lehce,Cekce Portekizce,Danca,Rumence Felemenkce,Rusca,Fransizca,Is

panyolca,Almanca,Isvecce Hintge, Tayca, Tiirkge, ItalyancaUkraynaca,Japonca,

Endonezyadili
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Linkedin Profil Fotografi Boyutlar:

Linkedin'de hem kigisel hesaplar hem da sirket hesaplari bulundugu igin gorsel

boyutlari farklilik gostermektedir.

e Kisisel hesaplarda kullanilan gorsel boyutlari 400 x 400 pikseldir.
e Sirket hesaplarinda kullanilan gérsel boyutlari 300 x 300 pikseldir.

Linkedin Kapak Fotografi Boyutlar:

Linkedin kapak fotografi boyutlar: da kigisel ve sirket hesaplari igin farkhdir.

® Kisisel hesaplarda kullanilan kapak fotografi boyutlar: 1584 x 396
pikseldir.

® Sirket hesaplarinda kullanilan kapak fotografi boyutlari 1536 x 768
pikseldir.

Linkedin Paylasim Gorseli Boyutlar:

Linked'in de yapilacak olan paylasimlarda 1104 x 736 piksel 6lgiilerinde gorsel

hazirlanmalidir.

6.2. QUORA

Quora; istediginiz her konuda bir seyler sorup o konuda bilgisi/fikri olan
kisilerden bilgi edinmenizi saglayan kaliteli bir sosyal medya platformudur. Aylik
300 milyon kullaniciya sahip olan Quora, baska kiiltiirlere dair ya da hig fikriniz
olmayan konularla alakali bir seyler 6grenmek igin dogru adres olarak

tanimlaniyor.
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Burada onemli nokta, hesabinizi agarken ilgi alanlarinizi dogru isaretlemenizdir.
Aksi takdirde gok genis bir alanda bildirim almaya baslar ve oncelikli alanlarinizi

takip edemezsiniz.

Quora hesabini  etkilesimli  kullanabilmek igin olusturdugunuz sayfadan
orgltinizi anlatan bir paylasim baslayarak sonrasinda interaktif sorularla
devam edebilirsiniz. Boylece ulasmak istediginiz kitle sayfaniza geldiginde yada
sorunuza cevap verecegi zaman sizinle ilgili dogru bilgiye sayfanizdan ulasabilir.
Soru paylasimlari yapilmayan zamanlarda da ilgi alaniniza gére sorulan sorulara
cevap vermeli, bilginiz ve 6rgiitiiniiziin izledigi yola uygun olan bilgileri aktararak
etkilesim iginde olmalisiniz. Sadece soru sorarak yada paylasim yaparak da
kalabileceginiz platformda sorulara cevap vererek daha aktif ve siirdiirilebilir

bir yapida 6rgiitlesmede oldugunuzu kitlenize yansitmis olursunuz.

6.3. REDDIT

Reddit forum mantiginda diizenlenmis bir sitedir. Sitede gesitli topluluklar
bulunmaktadir. Ilgi alaniniza gére istediginiz topluluga girip sizinle ayni
konuyla ilgilenen kigilerle fikir aligverisinde bulunabilirsiniz. Calismanizin
igerigini, amacini, politik durusunu bu platform araciligiyla benzer gériiste
bulunan insanlarla ile paylagabilir bu sayede diger sosyal medya hesaplarinda

aktif olmayan kitlelere de ulasilabilirsiniz.

50



7. WEBSITESI

Sosyal medya hesaplari her ne kadar yaygin olarak kullanilsa da web siteleri,
glivenilir kaynak olarak daha etkili bir yontemdir. Web sitesi baska iilkelerle
de etkilesim iginde olmaniza olanak saglar.

Web sitesine yonlendirilerek yiiritilen kampanyalar kullanicilara sadece
sosyal medyada var olan bir topluluk algisindan gikarip daha gok kurumsallagmis
bir yapi intibasi verir. Sosyal medya platformlarindan duyurulan kampanyalarin
web sitesine ydnlendirilmelerinin, kendi isim ve soyadini kullanarak fikrini

beyan etmekten gekinen kullanicilarin etkilesimini artirdigr tespit edilmistir.

8. BAZI SOSYAL MEDYA
KAMPANYALARINDAN ORNEKLER

Sosyal medya kampanyalarinin giicii derken sadece kampanyalarin geleneksel
kampanya duyurusu yapmaktan daha genis gevredeki insanlara gorinir
kilinmasi degildir.Daha once siyasi katilimda bulunmayan bireylerin sosyal
medya sayesinde kampanyalara dahil olarak fikirlerini dile getirdiklerini
bunun foplumsal bir tepkiye déniistiigiini gormekteyiz.Ayrica biyiik kiigiik
bitin kampanyalar dikkate aliniyor ve bu konularda arastirmalar
yapiliyor kitaplar,makaleler  yaziliyor.Burada 6rnek olarak verilecek
kampanyalar, bir tepki olarak dogmus fikirlerin kampanya haline

doéniistirilerek ¢ig gibi biyiimesini 6rnekleyen bazi g¢alismalardir. Bu

¢alismalarda hastag kullanmanin, video igerikleriyle etkilesim iginde olmanin,
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site yonlendirmeleriyle aktif kampanyalar yiritilebildiginin onemini ve

gliclinii gormekteyiz.

e Dove markasinin “giizelligi yeniden fanimlamaya ¢agri” kampanyasi

Glinlimizde oldukga kati kuralli bir yapi haline déniisen giizellik algst,
Dove'un sosyal medya kampanyasiyla yeniden mercek altina alindi.
#MyBeayutyMySay isimli kampanyada 1.30 dk'lik videoda boks yapan norm
glizellik algisini sarsacak farklilik hikayeleri paylagildi.

My Beauty My Say kampanyasi, kadinlarin 6zgiivenlerinin dis goriiniglerinden
daha onemli oldugunu vurguluyor.Unilever'in 6ne ¢ikarmak istedigi asil sorun,
glizellik denilen olgunun belli bir standarda mensup olmadigi,aslinda diizene
karsi bir tfepki olusturmak istemelerinden yola ¢ikarak olusturulmus bir

kampanyadir.

o Always #LikeAGirl kampanyasi

Cinsiyete dayali 6nyargilar: yikmay! ve “kiz gibi” olmanin ne oldugunu tekrar
tanimlamak amaciyla yapilmistir.Diger viral videolara gore (¢ dakikadan uzun

viral olmasiyla sasirtilan videolar: ile 44 milyon kez izlenmistir.

Always; ergenlik donemindeki kizlarin,yapilan arastirmalarda 16-24 yas arasi
geng kizlarin %50'si bagarisizlik korkusu ¢ektigini fark etmistir.. Ayni
zamanda 7%80'i de kusursuz olmasi gerektigini diisiinliyordur ve yapilan
arastirmalar neticesinde bu giivensizligi yikacak ve geng kizlarin 6zgiivenini
yeniden saglayacak bir kampanya yapmaya karar verirler. "kiz gibi" kelimesini

genelde erkeklerin kullandigi kiiglimseyici bir s6zden gikararak pozitif bir s6ze
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cevirmek hedeflenmistir.Bu kampanya videosunda higbir driin kullanmadan soru
cevap seklinde ilerlemigler ve izleyenlerin algisinin degistigini artik “kiz gibi"

soziind kiiglimsemek igin kullanmadiklarini séylemislerdir.

e BiaNet'in "Benim Bedenim Benim Kararim" Kampanyasi

2012 yilinda BiaNet'in (bagimsiz medya kurulugu ve internet haberciligi yapan
firma) hikimet yetkililerinin kirtaja iliskin soyledigi sozler lzerine
baslattigi  sosyal medya kampanyasidir.Kampanyada kadinlarin  “Benim
Bedenim Benim Kararim” sloganini bedenlerine veya kagitlara yazarak
fotograf ¢ekip hastagi ile sosyal medyada paylasmalari istenmistir.Ilk
baslarsa gazeteciyazar gibi kisilerden destek gérmis sonrasinda birgok
kadinin katilimiyla toplumsal bir harekete
doniigsmustir. #benimbedenimbenimkararim hastagi kamuoyundan da destek

alarak Twitter'in glindeminde ilk siralara oturmustur.

e Dijital aktivizmin en dnemli 6rneklerinden biri #sendeanlat

Ozgecan Aslan'in éldiiriilmesinin hemen ardindan Twitter'da baglatilan
#sendeanlat hareketi 4 giinde 1 milyon etkilegsime ulasti. Tiirkiye'de dijital
aktivizmin en hizli yayilan érneklerinden biri oldu.Bu Twitter hashtag'i vaka
calismasi olarak kullanilarak, Tiirkiye'deki kadin istismari ve cinsel taciz
vakalarinin sosyal medyadaki temsili incelenmis,kadinlarin taciz ve taciz
deneyimlerini #sendeanlat hashtag'ini kullanarak paylasmalarini saglanmigtir,
Bu ¢alismada #sendeanlat etiketli tweetler incelenmekte ve kodlama sistemi
kullanilarak one ¢ikan temalar, ¢oziim onerileri, taciz oriintiileri ve tacizlerin

en gok yasandigi yerler ortaya konulmustur.
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Son olarak yaptigimiz kampanyalarin etkisiyle yapilan bir arastirma érnegi;

Dergipark arsivinde 31.12.2020'de yayinlanmis Esma Akan ve Nazife Giirhan'a

ait bir aragtirma ornegi

FEMINIZMIN ‘"e-HALI": DIJITAL FEMINIzM UZERINE BIR
ARASTIRMA

Giinimiizde internetin ve buna bagli olarak sosyal aglarin yaygin olarak
kullanilmaya baglanmasiyla beraber feminist hareketin yeni bir boyut
kazandigi ve internetin, aktivizme yeni bir alan a¢tigi goriilmektedir. Son
dénemlerde enformasyon teknolojisinde yasanan gelismelerle birlikte
toplumsal iligkiler ve 6rgiitlenme bigimlerindeki degisime paralel olarak
feminizmin de miicadele seklinde radikal bir déniisim ortaya ¢ikmistir.
Toplumsal eylemlerin dijitale kaydigi ve feminist hareketler ile sosyal aglarin
kesistigi yerde “dijital feminizm" veya “dordiincii dalga feminizm” kavramlari
ortaya ¢ikmigtir. Bu g¢alismanin ana konusu son yillarda sosyal medya
aractligiyla orgiitlenen dijital feminist akimlarin miicadele konularini ve
taleplerini ortaya gikarmaktir. Calismanin orneklemi ise BM Kadin Birimi'ne
ait olan ve Instagramda faaliyet gosteren @unwomen sayfasidir. Nitel
arastirma yontemlerinden dokiiman incelemesi ve igerik analizi yonteminin
kullanildigi galismada dordiincii dalga feminizm de denilen dijital feminizmin
micadele konularinin ne oldugu ortaya gikarilarak 6nceki donemlerde ortaya
gikan feminist dalgalarla benzerlik ve farkliliklarinin  belirlenmesi
amaglanmistir. Yapilan Instagram analizinde kadina yénelik siddet, ekonomi

ve ¢alisma hayati, savas ve baris siirecinde kadinlar, cinsiyet esitligi, politika,
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egitim, saglk, spor, dijital diinya ve cinsel kimlik konu basliklar: 6ne gikmistir.
Yapilan paylasimlarda diinyanin herhangi bir yerinde yasayan herhangi bir
kadinin yasadigi olumsuz bir durum g¢ok kisa bir siirede biitiin diinya
kadinlarinin ilgisini gekebilmekte ve bunun sonucunda kadin dayanismasi ve is
birligi ortaya ¢ikabilmektedir. Boylece tim diinya kadinlarini birbirine
baglayan sosyal aglarla érgiitlenen feminizm bir nevi “dijital kiz kardegligi“

mimkin kilmaktadir.
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